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El desarrollo y presencia actuales de Internet en la Comunidad Valenciana
supone un balance ambiguo y, en ocasiones, contradictorio. Junto con
experiencias pioneras, como la publicacion, ya en 1994, de la revista El Temps
en Internet, la mayoria de los grandes medios valencianos se han acercado a
Internet con indiferencia, cuando no con hostilidad. A pesar de la importante
presencia que ya tienen las redes digitales en la poblacién valenciana (similar,
en su grado de penetracion, al cotejar la incidencia de Internet con otros datos
gue nos permiten comparar la Comunidad Valenciana con el conjunto de
Espafia, como su renta per capita o su poblacion), el uso que de ella se hace
por parte de instituciones, empresas y la mayoria de los proyectos de
comunicacion de raiz valenciana no se caracteriza por innovar ni sorprender vy,
bien al contrario, tiende a una vision tradicional y anquilosada de las
posibilidades de la Red. En el texto que sigue trataremos de esbozar un
panorama genérico de como se ha desarrollado Internet en la Comunidad
Valenciana, qué tipo de medios ha propiciado, y cual es, a grandes rasgos, la
situacion actual.

1. Introduccién y evolucidn histérica

El andlisis de los medios valencianos en Internet presenta ciertas dificultades
de origen, algunas relacionadas con las caracteristicas peculiares del medio:
esto es, la desterritorializacion inherente a un medio global como Internet
dificulta sobremanera catalogar como valencianos a algunos medios pequefios,
incluso de indole personal, publicados en Internet como weblogs, medios
especializados o comunidades virtuales de usuarios reunidos en torno a una
tematica concreta. Lo mismo ocurre con la gran mayoria de los grandes medios
publicados en castellano y en catalan, que tienen su sede principal fuera de la
Comunidad Valenciana y estan dirigidos a un publico que excede en mucho al
radicado en el territorio valenciano.

En cuanto a los principales medios valencianos, no puede decirse que se
hayan caracterizado hasta el momento por su interés por la Red, en especial
cuando ésta vivia sus afios iniciales de expansion. Tanto si hablamos de
cibermedios provenientes de diarios impresos como creados exclusivamente
para Internet, su aparicion resultara en casi todos los casos notoriamente
tardia, y practicamente lo mismo cabe decir respecto del desarrollo de ofertas
informativas atrayentes para los usuarios del medio (en disefio, en contenidos e
incluso en modelo de negocio).
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De hecho, no fue hasta el afio 1997 cuando el diario Levante-EMV activo por
fin su version digital, y los restantes medios de referencia en la Comunidad
Valenciana tardarian mucho mas: Las Provincias en el afio 2000, Informacion
en 2001 y Mediterraneo en 2002. En los medios exclusivamente digitales el
contexto inicial resulta también particularmente pobre, con la Unica excepcién
del diario Panorama Actual (1998).

En el &mbito linglistico catalan si cabe destacar dos casos especificos. De una
parte, la revista El Temps, que aparecié en fecha tan temprana como 1994,
convirtiéndose en el primer medio publicado en Espafia en tener una version
disponible en Internet. De otra parte, el portal de informacion Vilaweb,
aparecido en 1996 (primer medio sin referente impreso que se publicé en
Internet), aunque radicado en Barcelona, ha desarrollado una estrategia
innovadora de implantacion en el ambito local a lo largo y ancho del ambito
lingUistico catalan (siete ediciones locales a lo largo de la Comunidad
Valenciana), propiciando ademas la participacion activa del publico de muy
diversas maneras. También destaca en este espacio linguistico la presencia en
la Comunidad Valenciana, al menos, de otros dos medios, uno proveniente de
una publicacion impresa (el periddico quincenal L'Avang, desde 2002) y el otro
publicado exclusivamente en Internet (el diario Parlem, desde 2003,
actualmente desactivado), este ultimo elaborado integramente por los lectores.

Esta tardia aparicion de la prensa valenciana en Internet supuso, en la préactica,
una ralentizacion general en la evolucién de su oferta periodistica a todos los
niveles. La principal caracteristica que define la trayectoria de los medios
valencianos es, de nuevo, el retraso en su evolucion, caracterizada por la
desidia y rechazo a desarrollar minimamente las opciones y posibilidades que
otorga la digitalizacion en sus publicaciones en Internet, que perciben como
una especie de “competencia interna” del medio impreso. Y esto acaba
afectando no s6lo al mencionado retraso en su incorporacion, sino a todos los
demas ordenes. Es decir:

- Un disefio pobre y poco cuidado, en algunos casos (el diario Levante-EMV)
dependientes totalmente del HTML estatico en fecha tan tardia como 2003.

- Ni siquiera se acepta volcar, en los principales medios, los contenidos de la
version impresa (hasta fechas muy recientes) en su totalidad, buscando
esporadicamente formas hibridas de pago (o sin ofrecerlas siquiera) que se
abandonan a continuacion ante la imposibilidad de rentabilizarlas. Las
hemerotecas de los diarios permanecen generalmente cerradas, 0 si estan
abiertas a su consulta (Levante-EMV, Las Provincias), ésta resulta imposible de
facto, al no funcionar correctamente los mecanismos de busqueda y no
ofrecerse tampoco la consulta directa de ejemplares atrasados.

- Los contenidos que se ofrecen se actualizan durante afios una sola vez al dia
y dependen poderosamente (casi en su integridad) de informaciones
proporcionadas por las agencias, en una tendencia, justo es decirlo, comun a la
mayor parte de los medios regionales espafioles.

Naturalmente, la mayoria de estos rasgos ofrecen ciertas discrepancias entre
unos medios y otros, pero si constituyen un balance de conjunto bastante

Comunicacién local y nuevos formatos periodisticos en Internet:
Cibermedios, confidenciales y weblogs



Los medios valencianos en la Red 73

elocuente. Como minimo, desde la perspectiva de las concomitancias
existentes entre el retraso de dichos medios en acceder a Internet y el
desinterés con el que después han tendido a manejarse.

Paraddjicamente, en los Ultimos dos afios si han podido detectarse
sustanciales mejoras en su oferta en todos los o6rdenes, determinadas
fundamentalmente por el desarrollo de los denominados “medios sociales” en
Internet (como los weblogs, los wikis o0 los sistemas de publicacion de video
tipo YouTube, a su vez pertenecientes al ambito de las comunidades virtuales),
qgue ha obligado a los grandes medios a tener mas en cuenta la opinién y
participacion del publico y, también, a aprovechar algunas de las ventajas de
estos medios sociales en la configuracion de su oferta informativa. Por ejemplo,
ofreciendo weblogs de periodistas del diario o insertando videos en flash (el
sistema en el que se basa el éxito de YouTube) para desarrollar mejor los
contenidos. En el siguiente apartado trataremos de ofrecer, apoyandonos en
las cifras, una cartografia de conjunto de la situacion de los cibermedios
valencianos en la actualidad.

2. Los cibermedios valencianos: una perspectiva de conjunto

A continuacion, trataremos de esbozar los rasgos fundamentales que
caracterizan a los medios de comunicacion valencianos con mayor presencia
en Internet. Para ello, se ha realizado un analisis previo de un total de 232
cibermedios radicados en la Comunidad Valenciana, a través de diversas
variables que se comentaran a continuacion®.

Las caracteristicas fundamentales del trabajo de investigacién presentado se
resumen como sigue:

- El trabajo parte de un corpus de analisis de 232 cibermedios, todos ellos
ligados al espacio comunicativo valenciano. La recogida de datos para la
configuracion del corpus ha tratado de combinar el empleo de buscadores
generalistas con directorios tematicos de cibermedios, generalmente asociados
a algun soporte preexistente (prensa, radio y television).

- La elaboracion del corpus se ha circunscrito a aquellos medios cuya oferta
informativa se dirija total o sustancialmente a la Comunidad Valenciana, lo cual
ha supuesto incluir tanto los medios especificamente valencianos como las
ediciones locales de algunos medios de ambito nacional.

- Todos los cibermedios analizados se definieron en torno a tres subcategorias
(prensa, radio y televisién), dado que no se encontré ningun medio
auténticamente multimedia, existiendo siempre una clara preponderancia, por

! Este analisis se inscribe en el marco del proyecto precompetitivo que lleva por titulo “Estructura y
tipologizacion de los medios digitales de la Comunidad Valenciana”, financiado por la Universitat de
Valéncia (2007-0223). Puede encontrarse una version totalmente desarrollada de los resultados del
analisis en el sitio web www.cibermediosvalencianos.es
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su origen o por el tipo de contenidos y el enfoque de los distintos medios, de
uno de esos tres soportes.

2.1. Audiencias

Los datos de audiencia en Internet, alin poco sistematizados, se resumen en la
presencia de cuatro cibermedios valencianos en el sistema de medicion de la
Oficina de Justificacién de la Difusiéon (OJD). Se trata, en concreto, de los
diarios Mediterraneo, Informacion, Levante-EMV y Las Provincias. La principal
novedad que encontramos en los datos de la OJD, respecto de las versiones
impresas de estos diarios, es la posicion de liderazgo de Las Provincias en el
ambito digital, que contrasta con la mayor incidencia del diario Levante — EMV
en su version impresa.

Podemos combinar estos datos, ciertamente escasos, con los que nos
proporcionan otros sistemas (de menor fiabilidad) para registrar las visitas de
cada pagina web. En concreto, el sistema de medicion Alexa, de Amazon.com,
puede resultarnos de utilidad para obtener una perspectiva de conjunto, a
pesar de sus indudables carencias (dado que se basa unicamente en los
usuarios que voluntariamente hayan instalado Alexa en su navegador), desde
la perspectiva de, al menos, mostrar las tendencias de fondo fundamentales. El
interés de esta herramienta se resume en que constituye actualmente el Unico
sistema de medicidon de alcance universal.

Alexa no ofrece datos absolutos de audiencia, sino el posicionamiento de cada
sitio web en un ranking de dimension global (de manera que Yahoo.com, por
ejemplo, ocupa el numero uno del ranking, Google.com el niumero dos, etc.).
Pues bien, sélo encontramos un total de siete cibermedios valencianos en los
100.000 primeros puestos, de entre los cuales encontramos seis diarios (por
orden de importancia: Las Provincias, Levante-EMV, Informacién, Panorama
Actual, Super Deporte y Mediterraneo) y una cadena de television
(Intercomarcal TV). Las Provincias continia apareciendo como el cibermedio
valenciano con mayor numero de visitantes. Llama la atencion de estos datos,
entre otros factores, la ausencia de medios publicos, de una parte, y el enorme
peso especifico en Internet de los cibermedios que cuentan con una version
impresa o audiovisual preexistente, de otra. Hasta tal punto que so6lo uno de los
mencionados cibermedios, Panorama Actual, es un medio exclusivamente
desarrollado en Internet.

2.2. Caracteristicas

El mencionado estudio exploratorio de 232 cibermedios identific6, como hemos
comentado, una serie de rasgos definitorios que a continuacion expondremos,
y gque nos permitirdn mostrar una vision de conjunto del “estado de la cuestion”,
en lo mediatico, de Internet en la Comunidad Valenciana:

- De los 232 cibermedios, 89 corresponden a diarios digitales, 108 a radios y 35
a televisiones.
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- La mayor parte de los cibermedios valencianos son de naturaleza privada (un
79,74%). Los medios publicos (12,5%) son, principalmente (21 de 29 casos),
sitios web de emisoras de radio municipales o autonémicas.

-En cuanto a su origen, un 80,17% del total corresponden a las versiones
digitales de medios preexistentes. Los medios exclusivos de Internet (el
19,83% restante) son, en la mayor parte de los casos (42 de 46), diarios
digitales.

- Otra variable de analisis es la que distingue entre medios auténomos (67,67%
del total), es decir, independientes de grupos mas amplios, e integrados
(32,33%).

- Una mayoria de los cibermedios se circunscribe al ambito local o provincial,
en particular las provincias de Valencia (36,21%) y Alicante (34,48%). La
provincia de Castellén engloba a un 14,66% del total. Un 10,78% corresponde
a cibermedios de ambito autonémico y, por ultimo, el 3,88% esta formado por
cibermedios presentes también en otras CCAA 0 en otros paises.

- Encontramos una clara mayoria de medios desarrollados Unicamente en
castellano (68,1%), frente a los cibermedios que emplean el valenciano
(13,79%) y los que emplean ambas lenguas (10,34%). También se han
detectado cibermedios desarrollados en otros idiomas (7,75%), circunscritos,
sobre todo, a la provincia de Alicante. Cabria hacer mencién al empleo del
valenciano en los medios publicos, vehiculados mayoritariamente en
valenciano (un 51,72%), a diferencia de lo que ocurre en los medios privados
(9,58%).

- 132 medios (el 56,9% del total) no cuentan con mecanismo alguno de
financiacion, mientras que los otros 100 (el 43,1%) si lo hacen.

- A su vez, una mayoria aplastante de estos medios (96) ofrece espacios
publicitarios, mientras que emplean en mucha menor medida otras vias de
negocio, tales como la suscripcion gratuita (11), la suscripcion de pago (7) y la
venta directa de productos o contenidos (11).

- En cuanto a la naturaleza de la publicidad expuesta por estos medios,
encontramos, en un 94,79% de los casos, publicidad de empresas,
normalmente empresas locales cuyo ambito de actuacion coincide con el del
cibermedio en el que se publicitan, pero también partidos politicos a lo largo de
la campafia (y precampafa) electoral (la recogida del corpus y el analisis se
elaboré durante el periodo de campafna para las Elecciones Autonomicas y
Municipales de mayo de 2007). También tiene una presencia importante la
publicidad contextual perteneciente a programas masivos (de acceso libre por
parte de los sitios web), como el programa AdSense de Google. Este tipo de
publicidad esta presente en un 33,33% de los casos. Finalmente, la publicidad
institucional tiene una presencia minoritaria (un 13,54% del total), concentrada
en los medios de mayor audiencia.
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2.3. Contenidos

Por ultimo, convendria preguntarse cuales son los contenidos que ofrecen
estos medios, en qué medida discrepan de los ya distribuidos a través de la
version impresa o audiovisual (en el caso de que cuenten con ella) y, en
particular, qué uso hacen de las caracteristicas peculiares de la comunicacion
en Red, en particular el enorme potencial de desarrollo para el multimedia y la
interactividad que ésta propicia:

- En cuanto a la actualizacién de contenidos, se defini6 una gradacion en
cuatro niveles. Un 28,02% de los cibermedios se encuentran abandonados (sin
actualizar desde, al menos, 2006). En un 17,24% de los casos la actualizacién
se da esporadicamente. Podemos encontrar un nivel de actualizacion media
(de periodicidad semanal) en otro 24,14% de los casos. Finalmente, en un
30,6% de los cibermedios analizados los contenidos se actualizan
asiduamente, con una periodicidad al menos diaria.

- También se establecié una gradacion en cinco niveles distintos, atendiendo a
la cantidad y diversidad de contenidos presentes en la web. Un 10,78% del
total de cibermedios analizados no ofrecian apenas contenidos de ningun tipo,
y en un 27,59% los contenidos presentes eran escasos (circunscritos,
normalmente, a la informacion corporativa del propio medio). La mayor fraccion
de los cibermedios, un 36,21%, se ubica en un punto medio (incluyendo un
minimo de contenidos informativos y/o la descripcion de los programas o
secciones del medio fuente, en caso de que existiera). En otro 21,12% de los
casos se considerd que los cibermedios analizados poseian abundantes
contenidos, y sélo en un 4,31% los contenidos se catalogaron como “maximos”,
con un uso fecundo de las caracteristicas del medio (interactividad, multimedia,
hipertextualidad), asi como de los diversos géneros periodisticos.

- Por lo que se refiere a la autoria de los contenidos, éstos estaban firmados
por sus autores en un 22,16% de los casos, frente a un 60,48% del total en el
que la autoria era indeterminada o de caracter colectivo. Finalmente, en un
17,37% de los casos se encontraban ambas opciones.

- Como correlato de lo anterior, y en cuanto al origen de los contenidos, en un
64,67% de los casos se presentaban como propios. En un 11,38% el origen era
el medio fuente, en un 5,99% otros medios y en otro 5,39% las agencias de
noticias. Finalmente, un 12,57% de los cibermedios contaban con contenidos
de diverso origen. Cabe decir al respecto que en muchos de los casos (un
64,81% del total) en los que los contenidos se presentaban como propios se
trataba de cibermedios con contenidos medios, escasos 0 inexistentes.

- Finalmente, también se analizaron los cibermedios valencianos con arreglo a
Su naturaleza generalista 0 especializada. En la mayor parte del total, un
74,57%, se trata de cibermedios generalistas, mientras que so6lo en un 21,12%
encontramos contenidos especializados. El 4,31% restante corresponde a
medios de naturaleza indeterminada. La mayoria de los cibermedios
especializados se encuentra en las radios, lo cual explica que en muy a
menudo (61,22%) encontremos medios especializados en musica.

- En un 27,87% de los cibermedios con algun tipo de contenidos sdlo se incluia
informacion corporativa del medio. Los contenidos exclusivamente informativos
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se daban en un 32,24%. En otro 23,5% se combinaba informacion y opinién,
mientras que s6lo en un 16,39% (treinta medios) puede encontrarse un uso
intensivo de los géneros periodisticos (desarrollo de reportajes multimedia,
entrevistas online con personajes invitados, cronicas en directo, etc.).

- SOlo un 7,33% del total de cibermedios valencianos no cuentan con ningun
mecanismo de interactividad, aunque en un 43,53% dicha interactividad se
circunscribe a un email de contacto. El 49,14% restante, es decir, mas 0 menos
la mitad, presentan ademas otras herramientas interactivas. Las mas
habituales son las encuestas de opinién (40,35%), los foros de debate
(36,84%), la sindicacion de contenidos mediante RSS y la posibilidad de
recomendar articulos (un 34,21% en ambos casos) y los comentarios a las
noticias (30,7%).

- Un 51,29% de los cibermedios cuenta con algun recurso multimedia, frente a
un 48,71% en el que no se da el caso. En cuanto a los recursos en si, el mas
habitual es la presencia de galerias de imagenes, con un 62,18% del total, y la
insercion de fragmentos de video (36,13%) y audio (23,53%).

3. Conclusiones

A la luz de los datos anteriores, puede comprobarse como buena parte de los
medios valencianos mantienen una presencia Unicamente testimonial en
Internet. No se trata de un fendmeno en modo alguno exclusivo de la
Comunidad Valenciana, ni siquiera puede decirse que en este territorio se dé
en mayor medida que en otras regiones esparfolas. Sea esto debido a falta de
fondos o de tiempo, a que el negocio y la audiencia del medio estan ya
claramente enfocados hacia otros soportes (prensa, radio o television) o,
sencillamente, a que se percibe, como de hecho perciben muchos medios
convencionales, Internet como una suerte de “competencia desleal” que se
hacen a si mismos, lo cierto es que la calidad y cantidad de los contenidos
disponibles para el publico, incluso la frecuencia de actualizacion y el disefio,
resultan en muchos casos claramente mejorables. Podria decirse que buena
parte de los cibermedios valencianos estan en Internet exclusivamente porque
se sienten obligados a mantener algun tipo de presencia en la Red, pero ahi
acaba su compromiso e interés en el medio.

Si diferenciamos por soportes, encontramos significativas diferencias en todos
los 6rdenes entre los diarios digitales y las versiones digitales de emisoras de
radio y cadenas de television (la presencia de medios audiovisuales exclusivos
de Internet es marginal). Estas Ultimas presentan una menor cantidad de
contenidos, de menor calidad y menos actualizados que lo que es comdn en
los diarios digitales, probablemente a causa de las mayores facilidades de
estos ultimos para desarrollar y distribuir contenidos en un soporte que, hasta
la fecha y a pesar de todas las novedades que implica, se parece mas a los
diarios impresos que las radios y televisiones (y se parecia muchisimo mas aun
en los afios iniciales de desarrollo de la Red).
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El caracter “obligado” de la version digital de muchos medios valencianos no se
da Unicamente en los medios de menor dimensién. Aunque los grandes
cibermedios valencianos si ofrezcan contenidos y servicios en grado
comparable al de otros medios regionales, no puede decirse que se hayan
distinguido hasta la fecha por la originalidad, en el mas amplio sentido de la
palabra, de su oferta. Los contenidos que ofrecen se resumen casi
exclusivamente en la reproduccion de la version impresa, a la que se suman
contenidos provenientes de las agencias de noticias. Los servicios ofertados
son comunes a todos los medios que forman parte de alguna de las cadenas
espafiolas de prensa regional. Incluso el disefio es idéntico. Esto ocurre tanto
con los diarios Levante-EMV e Informacion (del grupo Prensa Ibérica) como
con Mediterraneo (Zeta) y Las Provincias (Vocento), entre otros, si bien en este
altimo caso matizado por el desarrollo, adn incipiente, de un grupo mediatico en
torno al diario Las Provincias (la TV de ambito autonémico LP Teva y LP Punto
Radio), de cuyos contenidos también se beneficia el diario (por mas que, de
nuevo, no se trate de contenidos especificos de la versién digital). Asimismo, el
diario Levante — EMV se ha destacado muy recientemente por el énfasis en el
desarrollo de contenidos propios que, vehiculados en nuevos formatos propios
de la Web 2.0 (en particular, los blogs en Wordpress), suponen un interesante
complemento a la mencionada oferta, de cariz mas informativo, compuesta por
teletipos de agencia y el volcado de la version impresa.

A pesar de sus carencias, los grandes medios valencianos se cuentan también,
en términos de audiencia, de financiacién e incluso de oferta de contenidos,
entre los principales referentes en la Red. Existe, en este sentido, también en
Internet una importante dependencia de los medios valencianos respecto de los
grandes grupos mediaticos espafioles. Dicha dependencia, ya explicada
respecto de los diarios locales, se manifiesta con toda claridad en las paginas
web de televisiones locales (inexistentes muchas veces, por subsumidas en la
web genérica del grupo, como ocurre con Libertad Digital TV o El Mundo TV) y
en las ediciones locales de los grandes cibermedios espafoles, como El Pais,
20 Minutos o ABC, escasamente desarrolladas y limitadas, en la practica, a
reproducir los contenidos de la edicién impresa, a lo sumo complementados por
la presencia de algunos weblogs.

Los medios especificamente digitales existen en un nimero escaso, pero, con
algunas excepciones, se cuentan también entre los cibermedios con un mayor
empleo de las diversas herramientas propias del soporte digital (interactividad,
multimedia,...) y con una mayor y mejor oferta de contenidos. Son los casos de
Panorama Actual, Vilaweb (por mas que se trate, en este caso, de un medio
cuyo ambito de actuacion excede la Comunidad Valenciana), Hoja Digital o
Nostre Sport, por citar algunos de ellos. Junto a los anteriores, también se
detectan algunos casos especificos en los que la version digital de un medio
preexistente ha adquirido un elevado grado de desarrollo. Encontramos
ejemplos tanto de medios asociados a grandes grupos (Radio Sirena — Cadena
COPE, por ejemplo), como de medios autbnomos (Intercomarcal TV). No
conviene menospreciar la importancia, también para medios de mediana o
pequefa dimensién, de contar con una web interesante para el publico, no sélo
en términos de audiencia (Intercomarcal TV, por ejemplo, cuenta con una
audiencia superior, segun Alexa, a la del ente publico RTVV) o de publicidad,
muy presente en estos medios, sino de retroalimentacion posterior entre el
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publico del medio “convencional” y el de su version digital y, en consecuencia,
la fidelizacién del mismo. Tanto es asi que, de hecho, se detecta también un
fendmeno de “aluvion” de medios con buenos resultados en términos de
audiencia, publicidad y contenidos, en zonas como Gandia, Benidorm, Torrent
— L’Horta y Benicarlo - Vinaros

La escasez de contenidos, y el hecho de que estos sean en su mayoria de tipo
informativo (y a menudo provenientes de fuentes externas), puede subsanarse
en parte merced al empleo de otros géneros periodisticos, particularmente la
opinion, extraordinariamente desarrollada en Internet por una cuestién, entre
otros factores, econdémica (podriamos decir, parafraseando el dicho, que
“informar es caro; opinar es gratis”). Asimismo, resulta muy relevante la
incidencia de diversos recursos externos para complementar la oferta propia de
algunos cibermedios, en el plano tanto de la interactividad (insercidén de chats o
foros de debate, empleo de sistemas de gestion de contenidos que permiten
personalizar la informacion, etc.) como del multimedia, en este ultimo caso, en
particular, mediante la insercion de videos (sobre todo provenientes de
YouTube). EI empleo de recursos externos en estos ambitos subsana en parte
las importantes carencias de la mayoria de los cibermedios valencianos, en lo
que respecta tanto a la interactividad como al multimedia.

En cuanto al sistema de financiacion, encontramos una dependencia muy
acusada respecto de la publicidad, en particular proveniente de empresas
locales (y, en determinados momentos, de partidos politicos), asi como, en
casos localizados, de publicidad institucional. Pueden detectarse, en este
sentido, abundantes concomitancias entre el discurso de muchos medios que
cuentan con publicidad y los intereses de las empresas que ahi se anuncian y —
en particular- los partidos politicos e instituciones. Se trata, en suma, de la
reproduccion en Internet de la interrelacion entre poder politico y poder
mediatico, habitual en muchos medios locales, que, entre otros problemas,
causan dificultades a los medios que obren con independencia (y que, en
consecuencia, no puedan acceder tan facilmente a los anunciantes mas
rentables). Este problema, empero, se ha visto probablemente menguado por
el éxito, sobre todo en medios digitales de tamafio medio, de los programas de
publicidad contextual, como el programa AdSense de Google.

Por ultimo, cabria hacer, incluso teniendo en cuenta las deficiencias y
debilidades a las que hemos hecho alusion, una precisidbn que no por obvia
resulta menos importante: el éxito en Internet esté indisociablemente ligado a la
calidad y cantidad de contenidos que se ofrecen. Lo cual, teniendo en cuenta
las fuertes tendencias de fondo existentes en el conjunto del sistema mediatico
hacia la convergencia de soportes, implica que cada vez sera mas importante
innovar y ofrecer contenidos diferenciados también a través de la Red.
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